新竹縣區103學年度高級中等學校適性學習社區教育資源均質化實施方案－「創意美學工作坊─學會說故事」實施計畫
壹、依據
一、教育部103學年度均質化補助計畫。
    二、新竹縣區均質化輔助方案計畫書。
貳、實施目標
1、 了解產業與學界跨界合作課題。
2、 了解將專業技術引進至教學課程。
3、 學習運用實務經驗造就未來就業優勢。
參、承辦單位
    新竹縣私立義民高級中學。
肆、實施對象
    新竹縣均質化合作學校國高中職教師。
伍、實施日期
    104年05月23日(星期六) 13:00至15:00。 

陸、實施地點：新竹縣私立義民高級中學勤學大樓6F會議室。
柒、課程主題：學會說故事。（設計的重點，即在於不斷找出關聯性，並敘述出一個令人動容的故事）
	時間
	內容
	地點

	13:00
	報到
	

	13:10~14:00
	學界與業界之差異
產學合作實例分享
	勤學樓六樓會議室

	14:00~14:10
	休息
	

	14:10~15:00
	跨領域合作實例分享
產業與學界之間的平衡點
	勤學樓六樓會議室

	15:10
	賦歸
	


捌、課程大綱
學習說故事要先學會怎麼看，學會創作者的觀念（例如：故事的定義、Idea的定義），才能脫離觀眾的角度，站在創作者的立場說故事。
傳統廣告設計真正的魅力是在改變觀點，說故事是改變觀點的方法
在廣告行銷上多數的機會是來自於現在不關心、沒在用商品的客戶上
那些令自己感動是沒有意義的，要讓觀眾感動，才是有意義的。
脫離自己，思考題目本質，然後不斷的問自己問題，問題會引發我們去搜集資料，然後在消化資料的過程中慢慢看見關聯性。
自學的關鍵是發現關聯性
要不斷的問問題，在整理的過程中 idea 才容易出現
學習的過程就是要有技巧的去看到不同的觀點。
先學會脫離自己的習慣，看事情的觀點、做事的方式，才能慢慢培養你的直覺。
消費者洞察經常是幾個人物開始想，人跟人之間的關係，也不僅僅是人的現在，也跟他的過去未來有關，你要去了解他的世界。
看到題目後不要去想答案是什麼，先把題目丟掉，然後用想像力去思考真正的題目會是什麼。
如果你又重新定義目標消費群的觀點，可能又會發現新的東西。
抓不到重點該怎麼辦，多問問題、多做功課、整理好然後講給別人聽。
創意思考最難的是態度上的改變，你得要張開眼睛就開始鍛鍊想像力、做假設跟角色扮演，無時無刻讓自己活在創意的態度裡面。
消費者洞察要去了解消費者在乎的是誰、是什麼，不是你的商品
idea 要簡單到不行才會記得住，而且要有想法才會能抓住注意力。
想創意的時候，不管是有機會或是沒機會，都是有機會的。很多時候只要你多轉幾個彎，創意就會從看起來沒機會的地方出現。
最難的是了解認知、經驗、價值觀、需求跟做消費者洞察的關係是什麼
收集資料，把資料濃縮到幾個重點，然後找出關聯性，新的機會就在找到的關聯性裡面。
不管看到什麼就往相反的想，那就是創意最基本的習慣
題目很複雜沒關係，但你要找到一個簡單的架構去跟別人溝通，讓大家可以很清楚的抓到重點。
了解消費者的世界之後，你才會瞭解對方怎麼看你的議題，不了解消費者的世界，你會充滿一堆盲點。
用想像力去找 Solution，想像情境裡面有什麼東西可以改變目標消費群現有的觀點。
問題可以很複雜，但創意跟策略都要很簡單
玖、講師：謝明機老師。      
拾、聯絡人：
    義民高中邱慶釗老師  TEL：03-5552020轉125  E-MAIL：flyintheskyted@ymsh.hcc.edu.tw
拾壹、報名方式
          請於104年05月18日(一)前至「全國教師在職進修資訊網」報名(報名代碼：1787021)。
拾貳、經費來源：103學年度均質化預算下支應。
拾參、全程與會人員核給「2小時」研習時數。
